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Comunicato stampa 
Allianz conferma la sua posizione di brand 
assicurativo di maggior valore al mondo, 
raggiungendo il valore del marchio più alto di 
sempre a 28,2 miliardi di dollari  
 

• Allianz ha aumentato in un anno il valore del suo marchio del 20% a 28,2 
miliardi di dollari, rispetto ai 23,5 miliardi di dollari. 

• Allianz ha scalato due posizioni fino al 27° posto tra tutti i brand a livello 
globale, ed è ancora una volta il brand assicurativo di maggior valore al 
mondo. 

• L'aumento record del valore dell'azienda è guidato dalla sua forte 
performance finanziaria e dalla centralità del cliente, combinate con un 
aumento della forza del marchio attraverso la sua strategia di brand 
globale costantemente perseguita. 

 

 

Monaco di Baviera, 16 ottobre 2025 
 
Allianz, leader nel settore assicurativo e dell’asset management, è ancora una volta tra i brand 
di maggior valore al mondo e, per il settimo anno consecutivo, il primo brand assicurativo a 
livello globale. Nella classifica Best Global Brands 2025 di Interbrand, Allianz è salita di due 
posizioni al 27° posto tra i brand di tutti i settori, con Apple, Microsoft, Amazon, Google e 
Samsung ai primi cinque posti. Inoltre, Allianz ha aumentato il valore del suo marchio a 28,2 
miliardi di dollari, con un aumento del 20% rispetto all'anno precedente, cinque volte il tasso di 
crescita dei brand delle aziende della classifica globale.  
 

"In questo periodo di incertezza, sempre più persone si rivolgono a partner di cui si 
fidano per proteggere ciò che apprezzano di più. La posizione di Allianz come primo 
brand assicurativo a livello globale, insieme alla crescente valutazione del marchio, 
dimostra che questa tendenza verso la fiducia è un vantaggio competitivo per noi. 
Offrendo la migliore esperienza ai nostri clienti, essendo rilevanti nella loro vita e 
ispirando un senso di fiducia e ottimismo per il futuro, stiamo costruendo un brand 
leader a livello mondiale che guida la nostra crescita", ha dichiarato Oliver Bäte, CEO di 
Allianz SE.  

 
L'evoluzione strategica del brand guida il successo 
La forte performance di Allianz nella classifica annuale di Interbrand è il risultato di una 
strategia di brand dinamica ed efficace. Incentrato sui suoi punti di forza fondamentali di 

https://learn.interbrand.com/hubfs/INTERBRAND/Interbrand_BGB2025_Report.pdf
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fiducia, competenza e protezione di ciò che conta di più per le persone, il brand è posizionato 
per creare connessioni profonde, esperienze emotive e iniziative sociali in tutto il mondo. Allianz 
si avvale di partnership a lungo termine e iniziative innovative che posizionano l'azienda quale 
partner di fiducia, riunendo clienti, dipendenti e società attraverso il potere dello sport e dei 
progetti sociali.  
 

"Attraverso la nostra strategia 'brand in action', Allianz trasforma le partnership in 
potenti piattaforme di appartenenza. In settanta mercati, andiamo oltre la 
comunicazione pubblicitaria tradizionale per dare vita al nostro brand attraverso azioni 
significative e un autentico coinvolgimento sociale", ha dichiarato Dorothee Mathieu, 
Head of Global Brand, Partnerships & Sponsoring di Allianz.  

 
Rafforzare la presenza globale attraverso partnership strategiche 
In qualità di Partner Assicurativo Olimpico e Paralimpico Mondiale, Allianz è uno dei principali 
contributori al più grande evento sportivo al mondo, oltre a possedere gli importanti naming 
rights della sua Family of Stadiums, in tutto il mondo. Questi stadi ospitano ogni anno eventi 
sportivi per 10 milioni di tifosi in tutto il mondo. L'Allianz Arena, stadio del partner FC Bayern 
Monaco, ha festeggiato il suo 20° anniversario nel 2025 ed è diventato un'icona di riferimento 
per il calcio moderno. Oltre a queste partnership globali, Allianz collabora anche con club e 
fondazioni a livello nazionale. Un elemento centrale del coinvolgimento sociale dell'azienda è il 
suo impegno nei confronti dei giovani, promuovendo la salute, l'inclusione e l'uguaglianza per 
sviluppare competenze e opportunità.  
 
Costruire la fiducia attraverso l'unità 
Allianz è all'altezza del suo brand che significa alleanza. In un momento di polarizzazione e 
divisione, il progetto Power of Unity del Gruppo ispira un impegno costruttivo, ottimismo e 
unione tra individui e organizzazioni. Attraverso la leadership, i programmi di formazione, le 
iniziative per le comunità e gli Unity Sports Awards, il progetto mira a promuovere il dialogo e 
l'inclusione, a colmare le divisioni e ripristinare la fiducia. 
 
Informazioni sulla classifica Interbrand 
L'Interbrand Best Global Brands Ranking classifica i 100 brand globali di maggior valore in base 
alle prestazioni finanziarie, al ruolo del marchio nelle decisioni di acquisto dei clienti e alla forza 
del brand stesso.  
 

***** 
 
La traduzione in lingua italiana del presente documento di Allianz SE è fornita per solo scopo divulgativo. Qualsiasi 
responsabilità legale fa capo esclusivamente alle versioni originali in lingua tedesca e inglese.   
 

***** 
 

  
Downloads  

  
Further links  

PDF of the release  
20 years of Allianz Arena: 20-years-of-allianz-arena-honoring-
a-football-landmark  
Twickenham Stadium (UK) becomes Allianz Stadium: Allianz-
pledges-commitment-to-rugby-through-multi-year-rfu-
partnership  

https://www.allianz.com/en/about-us/brand/partnerships/olympic-paralympic-movements.html
https://www.allianz.com/en/about-us/brand/partnerships/stadiums.html
https://www.allianz.com/en/mediacenter/news/articles/250716-20-years-of-allianz-arena-honoring-a-football-landmark.html
https://www.allianz.com/en/mediacenter/news/articles/250716-20-years-of-allianz-arena-honoring-a-football-landmark.html
https://www.allianz.com/en/mediacenter/topics/power-of-unity.html
https://www.allianz.com/en/mediacenter/topics/power-of-unity/unity-awards.html
https://interbrand.com/best-global-brands/
https://www.allianz.com/content/dam/onemarketing/azcom/Allianz_com/press/document/media-release-allianz-is-worlds-most-valuable-insurance-brand.pdf
https://www.allianz.com/en/mediacenter/news/articles/250716-20-years-of-allianz-arena-honoring-a-football-landmark.html
https://www.allianz.com/en/mediacenter/news/articles/250716-20-years-of-allianz-arena-honoring-a-football-landmark.html
https://www.allianz.co.uk/news-and-insight/news/allianz-pledges-commitment-to-rugby-through-multi-year-rfu-partnership.html
https://www.allianz.co.uk/news-and-insight/news/allianz-pledges-commitment-to-rugby-through-multi-year-rfu-partnership.html
https://www.allianz.co.uk/news-and-insight/news/allianz-pledges-commitment-to-rugby-through-multi-year-rfu-partnership.html
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Allianz is worldwide Olympic and Paralympic Insurance 
Partner: Olympic-paralympic-movements  
Allianz Safety Sled: New-partnership-to-improve-safety-in-
bobsleighing  
Global activation: Power-of-unity  
  

 
For further information please contact: 
 
Florian Amberg Tel. +49 89 3800 15924 E-Mail: florian.amberg@allianz.com 
Heidi Polke Tel. +49 89 3800 90777 E-Mail: heidi.polke@allianz.com 
Patricia Segovia Tel. +49 89 3800 67589 E-Mail: patricia.segovia@allianz.com  
 
 
 
About Allianz   
  
The Allianz Group is one of the world's leading insurers and asset managers serving private and corporate customers 
in nearly 70 countries. Allianz customers benefit from a broad range of personal and corporate insurance services, 
ranging from property, life and health insurance to assistance services to credit insurance and global business 
insurance. Allianz is one of the world’s largest investors, managing around 749 billion euros* on behalf of its insurance 
customers. Furthermore, our asset managers PIMCO and Allianz Global Investors manage about 1.8 trillion euros* of 
third-party assets. Thanks to our systematic integration of ecological and social criteria in our business processes and 
investment decisions, we are among the leaders in the insurance industry in the Dow Jones Sustainability Index. In 2024, 
over 156,000 employees achieved total business volume of 179.8 billion euros and an operating profit of 16.0 billion 
euros for the Group.  
  
* As of June 30, 2025.  
  
Mandatory corporate information: Corporate disclosures  
  
These assessments are, as always, subject to the disclaimer provided below.  
  
Cautionary note regarding forward-looking statements  
This document includes forward-looking statements, such as prospects or expectations, that are based on 
management's current views and assumptions and subject to known and unknown risks and uncertainties. Actual 
results, performance figures, or events may differ significantly from those expressed or implied in such forward-looking 
statements.  
  
Deviations may arise due to changes in factors including, but not limited to, the following: (i) the general economic and 
competitive situation in the Allianz’s core business and core markets, (ii) the performance of financial markets (in 
particular market volatility, liquidity, and credit events), (iii) adverse publicity, regulatory actions or litigation with 
respect to the Allianz Group, other well-known companies and the financial services industry generally, (iv) the 
frequency and severity of insured loss events, including those resulting from natural catastrophes, and the development 
of loss expenses, (v) mortality and morbidity levels and trends, (vi) persistency levels, (vii) the extent of credit defaults, 
(viii) interest rate levels, (ix) currency exchange rates, most notably the EUR/USD exchange rate, (x) changes in laws 
and regulations, including tax regulations, (xi) the impact of acquisitions including related integration issues and 
reorganization measures, and (xii) the general competitive conditions that, in each individual case, apply at a local, 
regional, national, and/or global level. Many of these changes can be exacerbated by terrorist activities.  
  
No duty to update  
Allianz assumes no obligation to update any information or forward-looking statement contained herein, save for any 
information we are required to disclose by law.  
  
Privacy Note  
Allianz SE is committed to protecting your personal data. Find out more in our privacy statement.   
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